Vytvoreni planu

Planovéni webovych stranek je slozity, ale nevyhnutelny tikol. Abyste mohli spravné
napldnovat Gplny vyvoj stranky, musite pfesné védéet, kde jste a kam se chcete dostat.

Neni mozné poskytnout podrobny univerzalni pldn pro web. Kazda oblast podnikéni a trhu
ma své vlastni potieby. Zde jsou otazky, které vam pomohou efektivné naplanovat vas web:

. O ¢em je vas web?

. Kdo je vase publikum?

. Kdo je vasi nejvétsi konkurenci?

. Na kterou oblast trhu se zamétuje vase konkurence?

. Vyvinuli jste néjaké usili v oblasti marketingu socidlnich médii (SMM)?
. Jaky je ndzev vasi domény?

. Jak budete inzerovat nebo uvadét na trh své webové stranky?
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O c¢em je vas web?

Pfi planovani svych webovych stranek je dilezité pochopit vase publikum. Vasi navstévnici
chtéji védét, co budete délat za né. Pokud jim miiZete usnadnit jejich praci — a méte
prostiedky, které to podpoii, mate prostor pro rst.

Kdo je vaSe publikum?

Koho se snaZite oslovit? Jsou to mladi nebo stars$i? MuZ nebo Zena? Vysokoskoldk nebo
manudlné pracujici? Jak byste si s nimi povidali? Jaké jsou jejich potfeby? Prostudujte si
své cilové publikum. VZijte se do jejich kiZe. Identifikujte spole¢né charakteristiky vaseho
cilového publika a ujistéte se, Ze struktura vaSeho webu a v4s obsah jsou pro néj relevantni.

Rozdélte své publikum na kupujici osoby. Shromazd'ujte skutecné ddaje o svych
stdvajicich zdkaznicich a vytvorte nékolik typti idedlnich zdkaznikli. MlzZete jim dat
dokonce jména. Pfi vytvareni svych postav zvazte zahrnuti demografickych ddajt
zdkaznikl, vzorcii chovani, jakychkoli motivaci, které mohou mit, a cilt, které se
pomoci vaseho produktu nebo sluzby snaZi dosahnout. Cim jste podrobn&;jii, tim
1épe!




Kdo je vas nejvétsi konkurent? Na kterou oblast trhu se zaméruje?

Identifikaci své nejvétsi konkurence pravdépodobné zndte, zaméite se na to, kde
nevynikaji nebo nedosahuji dostate¢né vykonnosti. Pak mtizete svlij web napldnovat podle
téchto oblasti, abyste zvysili své Sance na uspéch. Nékdy je lepsi jit za malymi rybami, nez
se pokusite chytit ty velké!

Jaky je vas odkaz?

Kalendar vytvareni obsahu bude nejtéZz$im a ¢asové nejnarocnéjSim prvkem vaSeho
planovani. Zac¢néte identifikaci obsahu, ktery uz mate (brozury, loga, fotografie, clanky
atd.). Déle identifikujte obsah, ktery jesSt€ musite vytvorit, naptiklad skvéla stranka O nas.
Nez za¢nete konfigurovat strukturu své stranky, dokoncete veskery sviij obsah. Ujistéte se,
7e kazda stranka vaSeho webu podporuje celkové poselstvi a obsahuje vyzvu k akci (CTA),
kterd tuto zpravu jesté posiluje.

Jak nakonfigurujete své webové stranky?

Zacnéte planovat své webové stranky nakreslenim diagramu, ktery ukazuje, jak budou vase
stranky usporadané. Identifikujte prioritni stranky, jako jsou Funkce, O nés, Ohlasy nebo
Produkty.

Nezapomeiite se soustfedit a konfigurovat pouze jednu webovou stranku souc¢asné. Pokud
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a pridavat dalsi stranky. Dale pomoci obsahu, ktery jste jiZ vytvoftili, usporadejte své
stranky tak, aby byly logicky spojeny.

Kdy chcete zverejnit své stranky a jak casto je planujete aktualizovat?
Stanovte pfiméfeny casovy rdmec pro dokonceni projektu a zvefejnéni své webové stranky.
Jaky bude nazev vasi domény?

Vybér ndzvu domény, ktery vyhovuje vasemu produktu, je dilezity. Pokud jste si jiZ
zaregistrovali opravnéni k podnikéni, budete pravdépodobné potiebovat ndzev domény

shodny s vaSim obchodnim jménem. Je tfeba pamatovat na to, Ze vyhledavace miluji
konzistenci. KdyzZ zvetejnite svou doménu, méli byste se ji drZet 1 nadchézejici roky.
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Jak budete inzerovat nebo propagovat své webové stranky?

Kdyz zvetejiujete své webové stranky, bud’ mate penize na inzerci své nové stranky, nebo
ne. I kdyz je marketing ve vyhleddvacich skvélym zptisobem, jak zvysit viditelnost, existuje
mnoho dalSich zptisobd, jak uvést na trh své webové stranky, napfiklad vypisy mistniho
tisku nebo pfiddni adresy URL do tiS§t€nych marketingovych materidld.

Méjte na paméti, Ze vas web nebude nikdy skute¢né dokoncen! Vase webova stranka,
stejné jako vy, internet nebo dokonce samotny svét, se bude neustdle vyvijet. A s riistem
vaSeho podnikani nebo s vyvojem novych technologii se budete vracet na své webové
stranky a vylepSovat svou online identitu.
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