Co je vykonnostni marketing (performance marketing)

Vykonnostni marketing (anglicky performance marketing) je obor digitdlniho
marketingu, ktery se zaméfuje vyhradné na méfitelné vysledky — naptiklad proklik,
odeslani formulére, ndkup nebo jinou konverzi. Inzerent plati pouze za dosazeny vykon,
nikoliv za samotné zobrazeni reklamy.

Hlavni charakteristiky vykonnostniho marketingu

e Platba za vysledek — napriklad za kliknuti (CPC), za zobrazeni (CPM), za konverzi
(CPA), nebo za objednavku (CPO).

* Meéritelnost a transparentnost — kampané jsou fizeny presné definovanymi cili
a metrikami.

* MoZnost optimalizace v realném ¢ase — vykon lze vyhodnocovat prubézné a podle
vysledk@ upravovat.

e Flexibilni rozpocty — vydaje Ize pribézn¢ skalovat podle navratnosti investice
(ROI).

Hlavni kanaly vykonnostniho marketingu

PPC reklama — Reklamy ve vyhleddvacich (napt. Google Ads), kde platite za proklik.
Napf. kamparn na klicova slova ,,bézecké boty*“ vedouci na konkrétni produktovou stranku e-
shopu.

Reklama na socialnich sitich — Socidlni sit€¢ umoziuji presné cileni podle demografie,
zajmi nebo chovani uZivateli. Vykonnostni kampané ¢asto smétuji na pfimy ndkup nebo
registraci.

Affiliate marketing — Spoluprice s partnery (napf. blogery nebo srovnavaci cen), ktefi
propaguji produkty vyménou za provizi z uskute¢nénych prodeji. Platite aZ ve chvili, kdy
privedou platiciho zédkaznika.

E-mail marketing s méfenim vykonu — Napiiklad automatické rozesilky s méfenim
otevieni, proklikli a konverzi — typicky s cilem podpoftit opakovany nakup.

RTB a programaticka reklama — Automatizovany nakup reklamnich ploch v redlném
Case, Casto s cilem optimalizovat ndklady na akvizici zdkaznikd (CPA).
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Priklady z praxe

E-shop s oblec¢enim spusti kamparn ve vyhleddvani Google na klicova slova ,,letni Saty ve
slevé®. Za kazdé kliknuti zaplati 4 K¢, pficemz primérné 1 z 20 navstévnikl nakoupi.
Pokud je primérnd marZe na objedndvku 150 K¢, kampati je ziskova.

Jazykova Skola vytvori Facebook kampar, ktera cili na uzivatele ve véku 20-35 let Zijici
v Brné a nabizi slevu na prvni lekci. Vysledky sleduje v Google Analytics a optimalizuje

reklamu podle konverzniho poméru.

Blog o zdravé vyzivé vyuziva affiliate odkazy na dopliiky stravy. Za kazdy nakup pres
odkaz ziskd 8—15 % z ceny produktu.

Vyhody a nevyhody performance marketingu

Vyhody Nevyhody

Platite pouze za skute¢né dosazené VyZaduje znalosti v oblasti analytiky, reklamy
vysledky (napf. klik, ndkup) a optimalizace kampani

Snadnd méfitelnost vykonu V nékterych segmentech (napf. méda, finance) je
a ndvratnosti investice velmi silnd konkurence

MoZnost rychlé optimalizace v redlném |PfiliSné zaméfeni na vykon miZe oslabit

Case dlouhodobé budoviani znacky

Flexibilita v cileni, rozpoctu Nespravné nastavené kampané mohou rychle

a Skédlovani spotifebovat rozpocet bez vysledkli

Pro koho je vhodny?

* Pro e-shopy a sluzby, které chtéji pfimo generovat objednavky
* Pro startupy s omezenym rozpoc¢tem, které potiebuji rychly ndvrat investic
® Pro firmy, které chtéji vyhodnocovat efektivitu kampani v redlném case

Naopak pro znacky, které buduji dlouhodobé povédomi, miZe byt vhodnéjsi kombinace
s brandovym marketingem.
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