Co jsou UTM parametry

UTM (Urchin Tracking Module) parametry jsou textové fetézce pripojené k URL, které
obsahuji informace o zdroji, médiu nebo konkrétni kampani. Diky nim Ize v analytickych
néstrojich presné identifikovat, jak a odkud uZivatelé na web prisli.

URL s UTM parametry mtiZze vypadat napriklad takto:

https://www.example.com/?utm_source=facebook&utm_medium=social&utm_cam
paign=jarnisleva

e Adresa iika, Ze navstévnik prisel z Facebooku (source), prostiednictvim socialnich
médii (medium) v ramci kampané¢ Jarni sleva.

UTM parametry si marketéfi vytvareji sami, aby méli v kampanich piehled a mohli je
jednotné a efektivné vyhodnocovat. Poméhaji tak eliminovat chaos v analytickych datech
a umoziuji presné méfit vykon rtiznych kandld. Pro sestaveni UTM adresy lze vyuZit
nastroje jako Campaign URL Builder od Googlu nebo naptiklad UTM Builder od Effin
Amazing ¢i TerminHub UTM Generator.

Jaké UTM parametry existuji?

Google Analytics podporuje pét zakladnich UTM parametru:

Parametr Popis Priklad

utm_source Zdroj navstévy (odkud néavstévnici utm_source=facebook
prichézeji)

utm_medium Typ kandlu (socidlni sit, e-mail, PPC) utm_medium=social

utm_campaign [Néazev kampané utm_campaign=letnisleva

utm_term Klicova slova (pouZiva se v PPC utm_term=levne-boty
kampanich)

utm_content RozliSeni variant reklamy (A/B testovdni) |utm_content=verzeA

Tyto parametry se kombinuji a umoZziuji detailné analyzovat efektivitu marketingovych
aktivit.



/poradna/co-je-url
https://ga-dev-tools.google/campaign-url-builder/
https://utm.mazecore.com/
https://utm.mazecore.com/
https://utmmaker.com/
/poradna/co-je-google-analytics

Pro¢ UTM parametry pouZzivat?

e Presna analyza vykonu kampani — Zjistite, které kampané pfinaseji nejvice
navstévnikl a konverzi.

* Lepsi alokace rozpoétu — Pomaha identifikovat nejvykonnéjsi marketingové
kanaly.

e A/B testovani — Moznost porovnani riznych variant reklam.

e Kompatibilita s Google Analytics — Data jsou automaticky zaznamendvéina
a vyhodnocovana.

Jak spravné UTM parametry vytvaret?

e Pouzivejte konzistentni pojmenovani — Napfiklad utm_medium=cpc pro
vSechny placené kampangé.

* Vyhybejte se diakritice a mezeram — PouZivejte poml¢ky nebo podtrzitka
(letni_sleva).

e DriZte se malych pismen — utm_source=Facebook a utm_source=facebook se
v GA4 pocitaji jako dvé rtizné hodnoty.

e Vyuzivejte UTM generatory — Google nabizi nastroj na tvorbu UTM.

Ptiklady pouziti UTM parametrii

1. Sledovani Facebook reklamy
https://www.example.com/?utm_source=facebook &utm_medium=social &utm_campa
ign=letni_akce

* Data v Google Analytics ukdzou, kolik navStévniki pies tuto reklamu pfislo.

2. Méreni e-mailové kampané
https://www.example.com/?utm_source=newsletter &utm_medium=email &utm_camp
aign=dubnovy_newsletter

e Pomuze zjistit, kolik lidi kliklo na odkaz v e-mailu.

3. RozliSeni variant reklam
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/poradna/co-je-konverze
/poradna/co-je-a-b-test
https://ga-dev-tools.web.app/campaign-url-builder/

https://www.example.com/?utm_source=google &utm_medium=cpc&utm_campaign=
jarni_sleva&utm_content=verzeA

* UmoZni porovnat, kterd verze reklamy ma lepsi vykon.

Shrnuti

UTM parametry pomdhaji marketériim pochopit, odkud prichdzeji ndvstévnici, jaké kandly
funguji nejlépe a kde investovat rozpocet. Pokud chcete efektivné méftit své

kampané, vZdy oznacujte odkazy UTM parametry a analyzujte vysledky v Google
Analytics.

3/3


http://www.tcpdf.org

