Co je UTM campaign

UTM campaign je parametr UTM, ktery slouzi k oznac¢eni konkrétni marketingové
kampané. Pomaha rozliSit jednotlivé kampané€ mezi sebou a vyhodnotit jejich vykon
v analytickych néstrojich.

Pouziva se spolecné s parametry jako UTM source a UTM medium, které urcuji zdroj
a typ navstévnosti. UTM campaign pak dopliiuje kontext — tedy jaké konkrétni kampané se
navstéva tyka.

Co UTM campaign konkrétné oznacuje

UTM campaign umoZiiuje rozliSit naptiklad sezénni akce, produktové kampané nebo dalsi
konkrétni marketingové aktivity.

Obvyklé hodnoty UTM campaign byvaji napiiklad:
® spring_sale — jarni vyprode]
¢ black_friday — Black Friday kampan
*® launch_product_x — uvedeni nového produktu

* newsletter_march — bfeznovy newsletter

Diky tomu lze v analytice sledovat vykon jednotlivych kampani oddélené.

Jak UTM campaign funguje v URL
UTM campaign se zapisuje jako parametr do URL adresy a pouZivé se spolu s dalSimi.
URL miZe vypadat takto:
https://example.com/?utm_source=google &utm_medium=cpc&utm_campaign=>black_friday
V tomto pripadé:

* utm_source=google urcuje zdroj

¢ utm_medium=cpc urcuje typ navstévnosti
¢ utm_campaign=black_friday oznacuje konkrétni kampar
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Jak se UTM campaign pouziva v praxi
UTM campaign se pouZiva pii ozna¢ovani odkazli napfi¢ riznymi marketingovymi kandly.
Umoziiuje sledovat, jak si jednotlivé kampané vedou bez ohledu na to, odkud ndvstévnost

prichézi.

Casto se vyuZziva pfi:

reklamnich kampanich

e-mail marketingu

kampanich na socidlnich sitich
sezonnich akcich

DuileZité je pojmenovdvat kampané tak, aby byly srozumitelné a dlouhodobé
pouZitelné. Napriklad misto ndzvu campaignl nebo promo je vhodnéjsi pouZit
konkrémi oznaceni jako black_friday_2024 nebo spring_sale_email, ze kterého je na
prvni pohled jasné, o jakou kampari jde.

Na co si dat pozor pri nastavovani

Pfi praci s UTM campaign je dllezité dodrZzovat konzistentni strukturu ndzvi, jinak mohou
byt data v analytice nepiehledna.

Nejcastéjsi chyby:

® pouZivani riznych ndzvi pro stejnou kampai

pfiliS dlouhé nebo nejasné nazvy

nekonzistentni format (napf. mezery vs. podtrzZitka)
preklepy nebo riizné jazykové varianty

Nazvy kampani by mély byt srozumitelné a konzistentni napfic¢ celym projektem.
Dobie funguje napfiklad struktura:
¢ typ kampané + obdobi — sale_summer_2026

* nazev akce — black_friday
¢ produkt + kampai — product_x_launch
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Diky jednomému pojmenovdni se v datech lépe zorientujete a vyhnete se chaosu
v analyfice.
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