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Tag (česky značka nebo štítek) je obecný pojem, který se v digitálním prostředí používá
v několika významech. Nejčastěji označuje značku v HTML kódu, která určuje strukturu
a význam obsahu webové stránky, nebo měřicí značku používanou v online marketingu
k trackování a analýze uživatelského chování. 

Tagy pomáhají vyhledávačům, prohlížečům i analytickým nástrojům lépe porozumět
obsahu a výkonu webu. 

Typy tagů 

Tagy se mohou lišit podle toho, v jakém kontextu jsou použity. 

Nejčastější druhy tagů: 

HTML tagy – základní stavební kameny webu (např. <title>, <h1>, <p>, <a>). 
Meta tagy – ukládají informace o stránce pro vyhledávače (např. <meta
name=“description“>). 
Tracking tagy – slouží ke sledování chování uživatelů, výkonu kampaní a měření
konverzí (např. tagy Google Ads, Facebook Pixel). 
Tagy v GTM – útržky kódu spravované přes GTM, které umožňují snadno
nasazovat analytické a reklamní značky bez zásahu do kódu webu. 
Hashtagy (#) – speciální typ tagu používaný na sociálních sítích pro kategorizaci
obsahu. 

Jak s tagy pracovat 

Tagy jsou nezbytné jak pro správné fungování webu, tak pro měření marketingových
aktivit. Aby byly užitečné a nepřinášely problémy, je potřeba je používat promyšleně. 

Dodržujte správnou hierarchii HTML tagů (H1, H2, H3…) pro čitelnost obsahu
i SEO. 
Kontrolujte meta tagy, aby stránky měly unikátní title a description. 
Spravujte měřicí tagy přes Google Tag Manager – usnadní to jejich nasazení
a správu. 
Nepřeplňujte web nadbytečnými tracking tagy, které mohou zpomalovat načítání. 
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Na sociálních sítích používejte hashtagy smysluplně a relevantně k obsahu. 
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