Co je SERP

SERP je zkratka pro Search Engine Results Page, tedy stranku s vysledky vyhleddvani.
Jednd se o vystup, ktery uZivatel vidi poté, co zada dotaz do internetového vyhledédvace,
jako je Google, Seznam nebo tfeba Bing. Tato strdnka zobrazuje seznam odkazli na webové
stranky, které vyhleddvaC povazuje za nejrelevantné;jsi k zadanému dotazu.

Co vSechno se zobrazuje v SERPu

Stranka s vysledky vyhleddvani (SERP) uz ddvno neni jen seznamem odkaz.

Vs

uzivateliim poskytly co nejpiesné;jsi a nejpohodIné;jsi odpovédi.

Obsah SERPu se miiZe liSit v z4vislosti na typu dotazu, lokalité uZivatele, zatizeni nebo
historii vyhled4vani.

Mezi nejcastéji zobrazované prvky patfi:
1.0rganické vysledky

Jedna se o klasické (neplacené) odkazy na webové stranky, které vyhleddvac¢ povazuje za
nejrelevantnéjsi k zadanému dotazu. Tyto vysledky zahrnuji:

e Titulek stranky (title tag)
e URL adresu
e Meta popisek (description), pripadné vynatek z obsahu stranky

TIP: Prectéte si, co je to meta text.

Poradi organickych vysledkil urcuje algoritmus vyhleddvace na zdkladé mnoha faktort,
jako jsou relevance, kvalita obsahu, page speed, pouZitelnost na mobilnich zafizenich,
autorita domény a dalsi (SEO faktory).

2. Placené vysledky (reklamy)

Reklamy, Casto oznacené jako “sponzorované” nebo “Ad”, jsou zobrazovany



/poradna/co-je-url
/blog/meta-description
/poradna/co-je-meta-text
/poradna/co-je-page-speed
/poradna/co-je-autorita-domeny
/poradna/co-je-seo

prostiednictvim PPC systémt jako Google Ads. V SERPu se objevuji:

e Nad nebo pod organickymi vysledky

* V nakupnich boxech (Google Shopping)

e V mapovych vypisech (lokalni kampané)
UZivatelé na né€ klikaji podobné jako na béZzné odkazy, ale inzerent za proklik plati.
3. Featured snippet (vybrany turyvek)
Zobrazovany Uplné nahote nad ostatnimi vysledky. Odpovid4 pfimo na otdzku uZivatele —
formou odstavce, seznamu, tabulky nebo obrazku. Informace je prevzata z jedné webové
stranky, kterd tim ziska tzv. ,,pozici nula®.

4. Rich snippets (rozsifené vysledky)

Obohacené organické vysledky, které zobrazuji dopliiujici informace diky strukturovanym
datlim (schema.org). Mohou zahrnovat:

Hodnoceni (hvézdicky)

Pocet recenzi

Cenu a dostupnost produktti

e Cas piipravy u recepti

Udalosti a dalsi specifické udaje

Tyto prvky zvySuji atraktivitu vysledku a zvySuji Sanci na proklik.
5. Knowledge Panel (znalostni panel)
Bocni informacni panel zobrazovany u dotazii na osoby, firmy, mista, filmy, znacky
a podobné. Obsahuje souhrnné informace, obrazky, odkazy na socidlni sité, mapu nebo
dalsi relevantni zdroje.
6. Mapovy vypis (Local Pack)
Zobrazuje se u vyhledavani s mistnim zamérem (napf. ,,kavarna Brno*). Obsahuje:
® Mapu s oznaenim firem

¢ Kratky prehled o firmé (ndzev, hodnoceni, oteviraci doba)
® MozZnost pfimé navigace, volani nebo navstévy webu
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/poradna/co-je-ppc
/poradna/co-je-google-ads

Data pochazeji z profilu Google Business Profile (dfive Moje firma).
7. Box ,,Lidé se také ptaji‘‘ (People Also Ask)

Interaktivni sekce s rozbalovacimi otdzkami, které souviseji s pivodnim dotazem.
Po kliknuti se zobrazi odpovéd’ z konkrétniho webu, véetné odkazu.

8. Obrazky, videa, zpravy a dalsi specializované boxy

Obrazkové vysledky — pii hledani vizudlnich informaci (napf. ,,inspirace loZnice®)
Videobox (YouTube) — Casto se zobrazuje u ndvodl nebo recenzi

Aktualni zpravy (Top stories) — napf. pii hledani jmen, udalosti, témat v médiich
Recepty, knihy, kurzy — dle typu dotazu a strukturovanych dat na strance

Pro¢ je SERP dulezity?

Umisténi webu na strdnce s vysledky zdsadné ovliviiuje miru proklikiti (CTR). Cim vySe
a viditelnéji se stranka zobrazuje, tim vétsi je Sance, Ze na ni uZivatel klikne.

Optimalizace pro SERP je proto klicovym cilem SEO a online marketingu. Nejde jen o to
byt na prvni strance, ale také o to zaujmout uzivatele — napriklad pravé pomoci rozsifenych
vysledkd.
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