Co je ROAS

ROAS je zkratka pro Return on Ad Spend — tedy ndvratnost investice do reklamy. Ukazuje,
kolik korun (nebo jiné mény) firma vydéla za kaZdou investovanou korunu do reklamni
kampané.

Patfi mezi klicové metriky vykonnostniho marketingu, protoZe pomaha vyhodnotit, zda

jsou reklamni vydaje efektivni a ziskové. ROAS se pouzivé nejCastéji v e-commerce, ale
i u sluZeb, SaaS produkt nebo kampani na generovani leadu.

Jak se ROAS pocita

Vzorec je jednoduchy:
ROAS = tr7by z reklamy / ndklady na reklamu
Napfiklad:
* Reklama stdla 10 000 K¢
* Vygenerovala trzby 50 000 K¢
* ROAS =50000/10000 =5
To znamen4, Ze za kazdou korunu vloZenou do reklamy se vratilo 5 K¢.

Co je dobry ROAS?

Neexistuje univerzdlni idedlni hodnota — zaleZi na typu produktu, marZi i dalSich ndkladech.
Napriklad:

* U produktu s vysokou marzi mize byt ROAS 3 dostatecny
* U nizkomarZového zbozi miZe byt potieba ROAS 7 nebo vic

Dulezité je vzdy porovnat ROAS s marZi, naklady na provoz a celoZivotni hodnotou
zakaznika (CLV).

ROAS vs. PNO



/poradna/co-je-e-commerce
/poradna/co-je-saas
/poradna/co-je-lead
/poradna/co-je-clv

ROAS a PNO (podil ndkladti na obratu) jsou dvé strany téZe mince. ROAS ukazuje, kolik
jste vydélali z kazdé koruny, zatimco PNO fik4, kolik procent z trzeb padlo na
reklamu.

* ROAS = trzby / ndklady
* PNO = nédklady / trzby x 100

Napriklad:

* ROAS 5 =PNO 20 %
* ROAS 2 =PNO 50 %
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