Co je retargeting

Retargeting je specifickd forma online reklamy, kterd slouZi k opétovnému osloveni
uzivateld, ktefi v minulosti navstivili va§ web, ale nedokoncili poZadovanou akci. Na
zakladé chovani ndvstévnika (napft. zobrazend stranka nebo produkt) mu systém znovu
zobrazi reklamu — tentokrat personalizovanou a presné zacilenou.

Retargeting je postaveny na vyuZivani dat z tzv. tracking pixelii nebo cookies, které
sleduji aktivitu uZivatele a umoziuji reklamnim platformém, jako je Google Ads,
Facebook Ads nebo Sklik, zobrazovat relevantni reklamy napfi¢ rliznymi weby

a aplikacemi.

Kdy dava retargeting smysl

Retargeting se nejvice uplatni tam, kde nivStévnik projevil zajem, ale neprovedl konverzi.
Napriklad:

* Pfipomenuti produkti z opusténého kosiku
¢ Zacileni reklamy na lidi, ktefi navstivili konkrétni sluzbu nebo ¢lanek
® Nabidka ¢asové omezené slevy pro nerozhodnuté zdkazniky

Retargeting pomaha zvySovat konverzni pomér, sniZzovat naklady na akvizici a zvySovat
navratnost investic do reklamy (ROAS). Klicové je ale spravné nastaveni frekvence
zobrazeni, aby se reklamy nestaly obtéZujicimi.

Jak na to?

Zékladem je nasazeni sledovaciho kédu (napt. Google Ads remarketingovy tag nebo Meta
pixel) na web. Ten sleduje chovani ndvs§tévnikil a umoZiiuje vytvéret publika pro
retargetingové kampang. Nésledné se ptipravi vizudlné pfitaZlivé a obsahové relevantni
reklamy, které se témto uZivatelim zobrazi na partnerskych webech nebo socidlnich sitich.

V kampanich Ize rozliSovat riizné scénare podle chovini — napfiklad navstivené stranky,
délka navstévy nebo produkty v koSiku. Cim pfesnéji je publikum segmentovano, tim vyssi
byva ucinnost kampané.
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