Co je remarketing

Remarketing je digitidlni marketingova technika, kterd umoZiiuje znovu oslovit uZivatele,
ktefi jiz navStivili vaS web nebo pouzili vasi aplikaci, ale neuskute¢nili poZadovanou akci
(napf. ndkup, registraci nebo odeslani formulare).

Jde o uc¢inny zpisob, jak pripomenout znacku lidem, kteii uz o vas védi, a zvysit tak Sanci,
7e dokonci konverzi.

Z. pohledu inzerenta jde o cilenou kampan, ktera se nezaméfuje na nové publikum, ale
pracuje s daty o minulych navstévnicich.

Remarketing se pouZivd napfic¢ riznymi kandly — miiZe zahrnovat nejen display reklamu,
ale také naptiklad e-mail marketing nebo personalizovany obsah webu.
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Nejcastéjsi priklady vyuziti remarketingu

Reklama na produkt, ktery si uZivatel prohlizel, ale nekoupil

Série e-mailli po opusténi ndkupniho kosiku

Nabidka slevy nebo vyhod pfi dalSi navstévé webu

Dynamicky remarketing — zobrazeni konkrétnich produktl z e-shopu

Remarketing obvykle vyuziva sledovaci prvky jako
jsou cookies, pixel nebo remarketingovy tag, které sbiraji informace o chovani uZivatel
na webu.

Jak mérit jeho GspéSnost

Pro spusténi remarketingu je potfeba nejprve nasadit sledovaci kéd (napt. Google Ads
remarketing tag nebo Meta pixel) na sviij web. Nésledné vytvorite publika — skupiny
uzivateld, které spliiuji urcitou podminku (naptiklad navstivili stranku produktu, ale
nenakoupili).

Poté navrhnete reklamni sdéleni a spustite kampan ptes reklamni sit' (napt. Google Display
Network nebo socidlni sité). U e-mailového remarketingu pracujete s vlastni databazi
kontaktli a automatizovanymi e-maily.
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