Co je vylucujici kli¢ové slovo

Vyluéujici kli¢ova slova, anglicky negative keywords, jsou slova nebo fraze, u kterych si
inzerent pieje, aby na né nebyla jeho reklama zobrazena. PouZivaji se v placenych
reklamnich systémech, jako je Google Ads, a slouzi ke zvySeni relevance kampani, sniZeni
zbyte¢nych vydaji a omezeni nerelevantni navStévnosti.

Jak vylucujici kli¢ova slova funguji

Pokud nékdo zada do vyhledavace dotaz, ktery obsahuje nékteré z vasich vylu€ujicich
klicovych slov, vaSe reklama se mu nezobrazi — 1 kdyz by jinak odpovidala cileni kampané.
To je zvlast uzite¢né ve chvili, kdy chcete zabranit zobrazovani reklamy lidem se zcela
odliSnym zamérem.

Napriklad:

Prodavite prémiovy software, ale nechcete platit za kliky od lidi hledajicich ,,zdarma“.
Pridate tedy slovo zdarma mezi vylu€ujici klicova slova.

Proc jsou vylucujici klicova slova dulezita

Setii rozpocet — neplatite za kliky, které nemaji $ance na konverzi.

Zvysuji miru prokliku (CTR) - reklama se zobrazuje lidem s vy$§im zdjmem.
Zlepsuji skore kvality reklam — Google uprednostiiuje relevantni inzeraty.
ZvysSuji navratnost investic (ROI) — reklamy cili pfesnéji.

Typy shody u vylucujicich klicovych slov

Podobné jako u béznych klicovych slov existuji 3 urovné shody:

¢ Piesna shoda — reklama se nezobrazi jen pfi presném dotazu.

e Frazova shoda — reklama se nezobrazi, pokud dotaz obsahuje danou frazi.

e Volna shoda — reklama se nezobrazi u dotazti, které obsahuji libovolné kombinace
téchto slov.
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