Co je imprese

Imprese (anglicky impression) oznacuje pocet zobrazeni reklamy, prispévku
nebo odkazu. KaZdé zobrazeni se pocitd jako jedna imprese — bez ohledu na to, zda na néj
uzivatel klikne.

Pojem imprese se ¢asto pouzivd v online marketingu, zejména pi1 méfeni
vykonu bannerovych reklam, PPC kampani, prispévkii na socialnich sitich nebo e-
mailu.

Imprese jsou zdkladni metrikou dosahu — ukazuji, kolikrat byl prvek doruc¢en nebo
zobrazen uZivateli (ne vSak nutné kolika unikatnim lidem).

Co se pocita jako imprese

Imprese nejsou vazany na interakci (napf. kliknuti) — jde pouze o to, Ze byl prvek uzivateli
zobrazen. MiiZe jit o rizné forméaty a kandly:

e Zobrazeni banneru na webu nebo v reklamni siti

e Zobrazeni reklamniho prispévku na socidlnich sitich (napf. Facebook, Instagram,
LinkedIn)

e Zobrazeni odkazu ve vysledcich vyhledavani, zaznamenané napiiklad v Google
Search Console

e Zobrazeni e-mailu v dorucené posté, pokud obsahuje méfitelny prvek
(napf. sledovaci pixel)

e Zobrazeni videoreklamy — napr. na YouTube nebo v rdmci video banneru, i kdyZz
nebyla plné pifehrana

Kazdé zobrazeni je pocitdno jako imprese, 1 pokud reklamu vidi stejny uzivatel
opakované.
Rozdil mezi impresi a dosahem

Imprese a dosah byvaji ¢asto zaménovany, ale jde o dvé rozdilné metriky. Zatimco imprese
méfi pocet zobrazeni, dosah ukazuje, kolik unikatnich uzivateli dany obsah vidélo.
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Metrika Popis

Imprese Celkovy pocet zobrazeni prvku — 1 opakované stejnému uZivateli

Dosah Pocet jednotlivych (unikdtnich) uZivateli, kterym byl prvek zobrazen

Napriklad: pokud jeden ¢lovék vidi vasi reklamu pétkrat, jedna se o 5 impresi,
ale 1 dosaZeného uZivatele.
Proc jsou imprese dulezité

Imprese predstavuji zdkladni méfitko viditelnosti obsahu. Diky nim lze pochopit, jak ¢asto
se vaSe reklama nebo odkaz objevuji uzivateliim, a to i v ptfipadé, Ze na né neklikaji.

Jsou zdsadni predevSim pro:

* Budovani znacky (brand awareness) — lidé si znacku zapamatuji i bez interakce

* Vyhodnoceni t¢innosti kampané — napiiklad porovnanim impresi s po¢tem
kliknuti (CTR)

e Optimalizaci rozpoctu — v modelech placenych za zobrazeni (napt. CPM, tedy
cena za 1000 impresi)

e Monitoring distribuce obsahu — sledujete, jaky obsah je nejvice viditelny

Tipy pro praci s impresemi

Imprese samy o sobé nezarucuji ispéch — duilezité je jejich spravné ¢teni v kontextu. Nez
za¢nete vyhodnocovat kampané podle poctu zobrazeni, zvazte nasledujici faktory:

* Vidy sledujte i CTR (click-through rate) — pomér mezi poctem zobrazeni
a kliknuti ukazuje, jak dobfe reklama motivuje k akci.

e Zamérte se na kvalitu publika — ne kaZzdé zobrazeni ma stejnou hodnotu. Lepsi je
1 000 impresi u cilové skupiny nez 10 000 mimo ni.

» Hlidejte frekvenci zobrazeni — pokud jeden ¢lovek vidi stejnou reklamu prilis
Casto, muze se dostavit inava z reklamy (ad fatigue).

* Porovnavejte s dosahem a konverzemi — imprese jsou zacatek cesty, ale
dilezitéjsi je, co z nich redlné vzejde.
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