Co je CPM (Cost per Mille)

CPM (Cost per Mille, cena za tisic zobrazeni) je reklamni model pouZivany v online
marketingu, ktery udava, kolik inzerent zaplati za tisic zobrazeni reklamy.

Slovo mille pochdzi z latiny a znamena ,.tisic*. Tento model je typicky zejména pro display,
video a bannerovou reklamu, kde cilem byva budovéini povédomi o znacce spiSe nez piimé
prodeje.

CPM se pouziva jako metrika efektivity — umoziiuje porovnat cenu kampani napfic¢
platformami a zjistit, kolik stoji osloveni urcitého poc¢tu uzivateli.

Jak se CPM pocita

Vypocet je jednoduchy — staci vydélit celkovou cenu kampané poctem zobrazeni
a vysledek vynasobit tisicem.

Vzorec:

CPM = (Cena kampané / Pocet zobrazeni) x 1000

Priklad 7 praxe:

Firma investuje do bannerové kampané 10 000 K¢ a reklama se zobrazi 500 000krét.
CPM = (10 000 / 500 000) x 1000 =20 K¢

To znamen4, Ze inzerent zaplatil 20 K¢ za kazdych tisic zobrazeni své reklamy.

Kdy je CPM vhodné

Model CPM se nejcastéji vyuziva v kampanich, jejichz cilem je budovéani povédomi
o znacce a dosazeni co nejvétsiho zadsahu. Hodi se tedy pro:

display reklamy na bannerech,

videoreklamy (napf. YouTube),

socialni sité (Facebook, Instagram, TikTok),

® kampané¢ zamétené na zvySeni viditelnosti znacky.



/poradna/co-je-banner
/poradna/co-je-imprese

Naopak, pokud je cilem kampané pfima akce (kliknuti, konverze, prodej), vyuzivaji se
spiSe modely jako CPC nebo CPA.

Jak zlepsit efektivitu CPM kampani

I kdyz CPM ukazuje cenu za tisic zobrazeni, sama o sob€ nevypovida o kvalité osloveného
publika. Proto je nutné optimalizovat cileni a sledovat 1 dalsi metriky.

* Segmentujte cilovou skupinu a vyuZzivejte presné cileni (vék, lokalita, zdjmy).

e Testujte ruzné kreativni varianty reklam, aby zaujaly a podpoftily
zapamatovatelnost.

¢ Sledujte metriky jako mira prokliku a konverze, ne pouze cenu za zobrazeni.

* VyuZivejte remarketing pro zacileni na uZivatele, ktefi uzZ znacku znaji.

CPM je zakladni metrika pro méfeni ndkladt na zobrazeni reklamy. Hodi se zejména pro
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investice efektivni, je nutné sledovat 1 kvalitu zdsahu a kombinovat CPM s dalSimi
metrikami.
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