Co je ad fatigue

Ad fatigue (Cesky unava z reklamy) je situace, kdy se uZivatelim reklama zobrazuje
prilis Casto a zacina ztracet svou ucinnost. Publikum ji pfestivd vnimat, reaguje na ni
méné a kampan postupné ztraci vykon.

K ad fatigue dochazi typicky u kampani na socidlnich sitich, v display reklamé nebo
v remarketingu, kde se stejné sdéleni zobrazuje uZivatelim opakované. Vysledkem je
pokles miry prokliku, nartst ceny za konverzi a nékdy i negativni vnimani znacky.

Jak ad fatigue vznika

Ad fatigue je pfirozenym disledkem opakovaného kontaktu uZivatele s jednim reklamnim
sdélenim. Lidé si zprvu reklamy vSimnou, ale postupné se k ni stanou ,,slepymi* nebo je
dokonce za¢ne obtéZovat.

Hlavni priciny:

e priliS vysoké frekvence zobrazeni stejné reklamy,
e absence rotace vizualu a texta,

prilis uzké cileni na malou skupinu uZivateld,
dlouhodobé bézici kampané bez zmény kreativy,
nevhodné nastaveny remarketing.

Jak anavé z reklamy predchazet

Ad fatigue nelze vZdy Uplné eliminovat, ale lze ji vyrazné omezit. Klicem je préace
s kreativitou, frekvenci a cilenim.

* Rotujte vizudly, texty i formdaty reklam (banner, video, carousel).

Nastavte limity frekvence zobrazeni (frequency cap).

Pravidelné obménujte kreativni kampané, zejména u remarketingu.

Rozsifte cilové publikum a netargetujte ptilis tzce.

Sledujte metriky vykonu (CTR, konverze, cena za akci) a reagujte na jejich pokles.

Ad fatigue je bézny jev v online marketingu, kdy se publikum pfesyti reklamou a prestava
na ni reagovat.
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Pokud inzerent kampané pravidelné neobméiiuje, mize utracet rozpocet neefektivné
a zaroven poskozovat image znacky.

Diky rotaci kreativy, nastaveni limitii zobrazeni a chytfejSimu cileni 1ze tento problém
vyrazné omezit.
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